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Danskerne mangler viden om CO2

- vi handler på basis af tro og myter

Debatten om klima handler i stigende grad om det personlige ansvar for at nedbringe CO2 udslip​pet, men danskerne mangler grundlæggende viden, om hvad der forårsager CO2 i vores dag​lig​dag, viser ny undersøgelse fra Grafisk Arbejdsgiverforening. De fleste danskere tror, at vask ved 60 gra​d​er og reklametryksager skaber mere CO2 end at surfe meget på nettet og lade elektriske ap​pa​rater stå på standby. Men det er helt omvendt. Den ofte kritiserede tryksag skaber meget mindre CO2, end danskerne tror. Grafisk Arbejdsgiverforening vil nu udfordre myterne.

Forbruget i de knap 2,8 mio. danske familier forårsager ca. 2/3 af det samlede CO2 udslip i Dan​mark, mens resten stammer fra private virksomheder og offentlige institutioner. Fornuftige for​brugsvalg i familierne kan derfor medvirke til at reducere vores CO2 udslip. Men danskerne mang​ler basal viden om, hvilke valg der er de mest miljøeffektive, og hvad der bedst kan betale sig, hvis man ønsker at reducere CO2 udslippet, viser en ny undersøgelse fra Grafisk Arbejdsgiverforening. 
Forbrugerne blev i undersøgelsen bedt om at prioritere syv aktiviteter i forhold til deres forvente​de CO2 belastning. 8 ud af 10 danskerne placerer det at vaske ved 60 grader samt forbruget af re​kla​metryksager som de to forhold, der skaber mest CO2 udslip af de syv aktiviteter. Men fakta viser noget andet. Det koster eksempelvis mere CO2 at skrue en grad op for radiatoren eller bruge almindelige elpærer, viser opgørelsen.
“Selv om det kun er udvalgte aktiviteter, viser vores undersøgelse, at danskerne generelt ikke ved nok til at træffe de personlige valg, der skaber de bedste resultater for miljøet. Der er en klar ten​dens til, at forbrugerne peger på de områder, som har været meget omtalt i medierne som f.eks. at vaske ved 40 i stedet for 60 grader, og at sige “Nej tak” til reklametryksager, fordi det skader mil​jøet og CO2 udslippet,” siger afdelingschef Finn Obbekær fra Grafisk Arbejdsgiverforening.

Nedenfor er danskernes vurderinger af CO2 udslippet for de udvalgte syv aktiviteter sat op over for de faktiske beregninger af CO2 udslippet ved de syv forhold. 

Resultaterne viser, at danskernes vurderinger og adfærd i forhold til at reducere CO2 udslippet kun i begrænset omfang ba​se​rer sig på fakta – og i langt større udstrækning på umiddelbare for​nem​mel​ser og myter.

“Danskerne ved godt, at vores energiforbrug og privatbilisme har stor betydning for CO2 udslippet. Men vi har ikke styr på, hvordan vi i megen daglig ad​færd kan reducere CO2 udslippet. Politikerne er nødt til at sikre, at vi er bedre informeret, når de gerne vil have, at vi hver især skal tage et stør​re personligt ansvar for at nedbringe CO2 udslippet,” siger Finn Obbekær.
En sejlivet myte i befolkningen er, at reklametryksager er stærkt miljøbelastende og skaber mere CO2 end så mange andre forbrugsvalg. Men faktum er, at reklametryksagen kun udgør 0,6 pct. af det samlede CO2 udslip i en gennemsnitlig husstand. Eksempelvis at der er mere at hente på CO2 kontoen, hvis vi bruger spa​re​pærer eller slukker helt for vores elektriske apparater, når de ikke er i brug. Og vi kan samtidig spare penge.
“Tryksagers konsekvenser for miljøet er desværre præget af sejlivede myter. Forbrugere kender ikke aviser, blade og tryksagers miljøprofil. Og det skævvrider holdningen til avisen, uge​bladet og reklametryksagen, som ellers er utroligt populære medier, når man spørger danskerne. Og det er vores ansvar at give danskerne ordentlig viden og gøre op med myterne”, siger Finn Obbekær.
For yderligere information, kontakt venligst: 

Afdelingschef Finn Obbekær, Grafisk Arbejdsgiverforening, telefon: 63 12 70 00, e-mail: fo@ga.dk 

Hvad tror forbrugerne, forårsager�det største CO2 udslip?


At vaske tre vaske om ugen på 60 grader i stedet for 40 grader


At modtage reklametryksager


At tage 3 min. længere bade hele året


At bruge almindelige 60 watts pærer i tre lamper i stedet for sparepærer


At TV, anlæg og DVD står på standby, når de ikke bruges


At skrue én grad op for radiatoren


At surfe på nettet en time mere om dagen
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Om undersøgelsen:


Undersøgelsen er gennemført af Megafon for Grafisk Ar�bejdsgiver�forening hen over sommeren 2008. Undersøg�el�sen er gennemført som en internetundersøgelse med med�lemmer af Megafon-panelet, der rekrutteres telefo�nisk i forbindelse med Megafons almindelige befolknings�undersøgelser.


Undersøgelsen er baseret på et elektronisk spørgeskema, og svarpersonerne har deltaget anonymt og er ved under�søg�elsens start blevet kontaktet via e-mail. I alt er 1100 brugbare interviews gennemført. Der foretages vægtning af svarmaterialet for at gøre materialet så repræsentativt som muligt i forhold til den samlede population.


Materialet er blevet vægtet efter køn, alder og område i forhold til den aktuelle fordeling af Danmarks befolkning (kilde: Danmarks Statistik, “Folketal pr. 1. januar 2008 efter kommune/region, civilstand, alder og køn” – www.sta�tistikbanken.dk).
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