[image: image1.jpg]GRAFISK
ARBEJDSGIVERFORENING





Pressemeddelelse
Den 16. januar 2009 




Vi er vilde med reklametryksager



- men vi tør ikke indrømme det 
2 ud af 3 danskere siger, at reklametryksager gør dem i stand til at finde de gode tilbud, og 6 ud af 10 dansk​ere læser ikke reklamer på nettet, viser en ny undersøgelse fra Grafisk Arbejdsgiverforening. Danskerne er vilde med reklametryksager, men over 80 pct. tror, at forbruget af tryksager går ud over skovene, viser under​søgelsen. Reklametryksagen er danskernes foretrukne reklame, men samtidig et medie vi elsker at hade, siger en førende reklameekspert.
Reklametryksagen betegnes i den offentlige debat ofte som unødvendig, anmassende markedsføring, der be​laster skovene og forurener miljøet. Men alle undersøgelser af danskernes brug af reklametryksager viser, at de husstandsomdelte reklametryksager er langt bedre end sit rygte.
62 pct. af danskerne mener, at reklametryksager gør dem i stand til at finde de gode tilbud, så de kan handle billigere ind. Og kun 17 pct. af danskerne er overvejende uenige eller uenige i det udsagn, viser en ny under​søgelse om tryksager og miljø, som Megafon har gennemført for Grafisk arbejdsgiver​forening blandt 1.100 danskere. 
Undersøgelsen viser også, at 23 pct. af danskerne læser detailhandlens reklamer på nettet en gang om ugen eller hyppigere. 15 pct. gør det 2-3 gange om måneden, men knap 60 pct. læser reklamerne på nettet en gang om måneden eller sjældnere.

“Reklametryksager er danskernes foretrukne reklamemedie. Det viser tallene her, og det viser de undersøg​el​ser, som vi hver uge foretager i samarbejde med THS Gallup. 65 pct. foretrækker faktisk tilbudsavisen frem for andre reklamemedier. Det vidner om stor tilslutning, men samtidig er det i dag politisk korrekt at kriti​sere tilbudsaviserne, fordi de er synlige og fylder i billedet,” siger adm. direktør Kenneth Pedersen fra reklamebureauet Republica. 

De seneste opgørelser fra Gallup, om forbruget af de husstandsomdelte reklamer, viser, at re​klametryksagerne læses af alle aldersgrupper. 87 pct. af de unge mellem 15 og 19 år læser hver gang eller af og til reklametryk​sager. Og mere end 90 af danskerne over 30 år læser reklame​tryksager hver gang eller af og til.

Opgørelser viser, at forbruget af reklametryksager er fortsat med at stige i en periode, hvor annoncering på digitale medier har været i rivende udvikling. Fra 2001 til 2007 er forbruget af husstandsomdelte tryksager steget med knap 50 pct., viser tal fra Dansk Op​lags​kontrol.

“Reklametryksagen er fortsat populær og i vækst. Men den er samtidig under kritik for at skade skovene, kli​maet og miljøet. Men det er helt misvisende. Sandheden er, at nordisk skovdrift i dag er stort set bære​dygtig og i prin​​cippet foregår som at dyrke markerne. Samtidig udgør CO2 belastningen fra et års forbrug af re​kla​metryksager kun 0,6 pct. af en gennemsnitlig husstands CO2 udledning. Det er mindre end CO2 udslippet fra tre almindelige elpærer,” siger afdelingschef Finn Obbekær fra Grafisk Arbejds​giverforening.

Undersøgelsen fra Grafisk Arbejdsgiverforening viser, at 83 pct. af danskerne mener, at vores forbrug af aviser, blade og reklametryksager går ud over skovene. Kun 7 pct. mener ikke, at det er tilfældet. I under​søgelsen vurderer hovedparten af danskerne også CO2 udslippet fra deres forbrug af rekla​metryksager højt i sammenligning med andre forhold i husstanden.
“Myten om reklametryksagers miljøbelastning gør dem til en oplagt skydeskive. En ny​lig undersøgelse fra Færdselsstyrelsen viser, at 2 ud af 3 danskere systematisk læser tilbudsaviserne, og at to tredjedele samtidig mener, at de modtager for mange reklametryksager. Alligevel var overskrif​t​en i avisen helt misvisende, at danskerne er trætte af reklamer. Det er noget sludder. Det er mig bekendt det eneste reklamemedie, som for​brugerne jævnligt klager over ikke at modtage,” siger Kenneth Pedersen.

Undersøgelsen fra Grafisk Arbejdsforening viser også, at ca. en tredjedel af danskerne mener, at det er hur​tig​ere at søge efter gode tilbud på Internettet end at kigge i reklametryksager. Men godt en fjerdel af dansk​erne mener ikke, at det er tilfældet, og 30 pct. af danskerne svarer hverken eller.

For yderligere information, kontakt venligst: 

Afdelingschef Finn Obbekær, Grafisk Arbejdsgiverforening, telefon: 63 12 70 00, e-mail: fo@ga.dk
Adm. direktør Kenneth Pedersen, Republica, telefon: 88 38 30 70, e-mail: kp@republica.dk 







Om undersøgelsen:


Undersøgelsen er gennemført af Megafon for Grafisk Ar�bejdsgiver�forening hen over sommeren 2008. Undersøg�el�sen er gennemført som en internetundersøgelse med med�lemmer af Megafon-panelet, der rekrutteres telefo�nisk i forbindelse med Megafons almindelige befolknings�undersøgelser.


Undersøgelsen er baseret på et elektronisk spørgeskema, og svarpersonerne har deltaget anonymt og er ved under�søg�elsens start blevet kontaktet via e-mail. I alt er 1100 brugbare interviews gennemført. Der foretages vægtning af svarmaterialet for at gøre materialet så repræsentativt som muligt i forhold til den samlede population.


Materialet er blevet vægtet efter køn, alder og område i forhold til den aktuelle fordeling af Danmarks befolkning (kilde: Danmarks Statistik, “Folketal pr. 1. januar 2008 efter kommune/region, civilstand, alder og køn” – www.sta�tistikbanken.dk).
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