GRAFISK
ARBEJDSGIVERFORENING

Faktablad
Den 23. marts 2009

CO2 meerke pa tryksager
- med god klimaprofil

En ny undersggelse, som Megafon har gennemfart for Grafisk Arbejdsgiverforening, viser, at 68
pct. af danskerne er tilhaengere af, at der indfares et CO2 mzerke pa aviser, reklametryksager og
andre tryksager. Kun 4 pct. er modstandere af et sadant maerke, mens hver fijerde dansker er hver-
ken tilheenger eller modstander.

Er du tilhanger eller modstander af, at der indfares et 002 marke pd aviser, reklametryksager og andre tryksager,
sa man kan se, hvor meget den enkelte tryksag belaster CO2 udslippet?
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72 pct. af de kvindelige svarpersoner i undersggelsen er tilhaengere eller i hgj grad tilhaengere af,
at der indfares et CO2 maerke pa aviser, reklametryksager og andre tryksager, mens 62 pct. af de
mandlige svarpersoner er tilheengere eller i hgj grad tilheengere.

Undersggelsen viser ogsd, at svarpersonernes uddannelsesmaessige baggrund skiller vandene i
forhold til holdninger om et CO2 maerket pa tryksager. Specielt respondenter med en videregaende



uddannelse er tilhaengere af, at der indfgres et CO2 maerke pa aviser, reklametryksager og andre
tryksager.

Er du tilhznger eller modstander af, at der indfgres et 002 meerke pa aviser, reklametryksager og andre
tryksager, 54 man kan se, hvor meget den enkelte tryksag belaster CO2 udslippet?
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Exvinde

Er du tilheenger eller modstander af, at der indf@res et CO2 mzerke pa aviser, reklametryksager og andre tryksager,
sa man kan se, hvor meget den enkelte tryksag belaster CO2 udslippet?
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Tryksager med hgj
klima- og miljgprofil

Grafisk Arbejdsgiverforening har pa grundlag af en reekke opggrelser og beregninger opgjort, hvil-
ke forhold omkring produktion og distribution af tryksager, der forarsager det sterste CO2-udslip.

Opgerelsen viser, at produktionen af papiret er den faktor, der skaber langt det stagrste CO2-udslip
ved produktion, distribution og bortskaffelse af tryksager. Papirproduktionen star for omkring 60
pct. af CO2-udslippet, mens trykningen tegner sig for 21-24 pct. afheengig af metoden. Fremstilling
af farver og trykplader star for omkring 8 pct. og transport for omkring 7 pct.

| Megafon-undersggelsen er svarpersonerne blevet bedt om at vurdere, hvilke forhold der forar-
sager stgrst CO2-udslip i forbindelse med produktion og distribution af reklametryksager. Under-
sggelsen viste, at danskerne i langt hgjere grad ser forbreending og bortafskaffelse af en tryksag
som en meget stgrre CO2 belastning end f.eks. produktionen af papiret.

44 pct. af danskerne vurderer, at bortskaffelse og forbreending af reklametryksager forarsager
stgrst CO2-udslip efterfulgt af papirproduktionen med 20 pct. ad danskerne. Tallene viser, at der er
stor forskel pa fakta og forbrugernes opfattelser omkring produktion og distribution af tryksager.
Iseer kvinderne i undersggelsen vurderer, at bortskaffelse og forbraending er det mest belastede for
miljget ved produktion og distribution af tryksager.

Hvilket af nedenstiende forhold, tror du, forarsager det stgrste CO2 udslip ved produktion og distribution af
reklametryksager?

Mand

M Produktionen af papiret

B Trykning af reklametryksagen

B Produktion og brug af farvestoffer til trykning

B Udbringning af reklametryksager

O Bortskaffelse og forbraznding af reklametryksager
W Ved ikke

Kvinde

Figur 32

| det samlede CO2-regnskab udgar reklametryksagernes CO2-udslip 0,6 pct. af udledningen fra en
almindelig dansk husstand. Dertil kommer forbruget af aviser og blade. Det betyder, at forbruget af
aviser, blade, magasiner og reklametryksager udgger ca. en pct. af husstandens CO2-udslip.



