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Faktablad 
Den 16. januar 2009
Danskerne og reklametryksagen
- forbrug, holdninger og myter
Forbruget af tryksager er fortsat med at stige i de senere år, hvor både online nyheder, sociale medier, blogs og bannerannoncering har været inde i en rivende udvikling, viser tal fra Dansk Oplagskon​trol. Fra 2001 til 2007 er forbruget af husstandsomdelte tryksager steget med knap 50 pct. Det viser, at de husstandsomdelte tryksager fortsat er populære og har stor værdi for brug​erne.

Stigning i produktionen af husstandsomdelte tryksager
i mio. DKK, 2001-2007
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En ny undersøgelse, som Megafon har gennemført for Grafisk Arbejdsgiverforening, viser, at 62 pct. af danskerne mener, at reklametryksager gør dem i stand til at finde de gode tilbud, så de kan handle billigere ind. Kun 17 pct. er overvejende eller helt uenige i det udsagn.

Knap halvdelen af svarpersonerne mellem 18-29 år er helt eller overvejende enige i, at reklame​tryk​sager gør dem i stand til at finde de gode tilbud, så de kan handle billigere ind. Derimod er ca. 2/3 af svarpersonerne over 30 år helt eller overvejede enige i udsagnet.
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Er du enig eller uenig i følgende udsagn: Det er meget hurtigere at søge efter gode tilbud på Internettet end at 

kigge i reklametryksager

Helt enig

Overvejende enig

Hverken/eller

Overvejende uenig

Helt uenig

Ved ikke




Ana​lyse​​instituttet Gallup foretog i 2007 en undersøgelse for Forbrugerstyrelsen, der viser samme tendens, som den nye undersøgelse fra Megafon. Af de 88 pct., der modtager reklametryksager, læser en eller flere i husstanden mindst én af tryksagerne i 95 pct. af husstandene, viser Gallup-undersøgelsen. Og 62 pct. af det samlede antal reklame​tryksager læses af mindst én per​son i hus​standen.

Undersøgelse fra Grafisk Arbejdsgiverforening viser, at knap hver fjerde dansker læser reklame​aviser på net​tet en gang om ugen eller hyppigere, mens knap halvdelen gør det sjældnere end én gang om måneden eller aldrig. 
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Godt 1/3 af svarpersonerne er helt eller overvejende enige i, at det er meget hurtigere at søge efter gode tilbud på Internettet end at kigge i reklametryksager. Og knap 30 pct. er uenige i udsagnet. 
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42 pct. af svarpersonerne mellem 18-39 år er helt eller overvejende enige i, at det er meget hurtig​ere at søge efter gode til​bud på Internettet end at kigge i reklametryksager. Blandt de 50-59-årige er det kun 34 pct., der er enige i udsagnet, mens det kun er 26 pct. af de svarpersoner, der er over 60 år, der er enige i udsagnet.
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Ifølge Gallup-undersøgelsen foretrækker 56 pct. af forbrugerne at blive oriente​ret om varetilbud, service og lignende via rekla​me​​tryksag​er modtaget i postkassen frem for reklamer i TV, radio, avi​ser, ugeblade m.m. Ifølge undersøgelsen vurderer forbrugerne, at de mest konkrete tilbud i hele 79 pct. af tilfældene kom​mer fra reklametryksagerne. Forbrugerne i undersøgelsen siger, at de kun i 13 pct. af tilfældene finder de konkrete tilbud på internettet.
Reklametryksagerne læses generelt af alle aldersgrupper, viser undersøgelsen fra Gallup. Hele 87 pct. af de unge mellem 15-19 år læser reklametryksager hver gang eller af og til. Mere end 90 pct. af forbrugerne fra 30 år og opefter læser reklametryksager hver gang eller af og til.
Hvor ofte læser eller kigger du selv normalt i de reklametryksager, du modtager via postkassen?

	Alder
	Hver gang
	Af og til
	Sjældent
	Aldrig
	Ved ikke

	15-19 år
	29 %
	58 %
	9 %
	4 %
	0 %

	20-29 år
	41 %
	41 %
	14 %
	3 %
	1 %

	30-39 år
	55 %
	37 %
	7 %
	1 %
	0 %

	40-49 år
	58 %
	37 %
	4 %
	0 %
	0 %

	50-59 år
	64 %
	26 %
	10 %
	0 %
	1 %

	60-69 år
	70 %
	21 %
	7 %
	0 %
	1 %

	70 år eller derover
	59 %
	31 %
	6 %
	3 %
	0 %
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Hvor ofte læser du detailkæders reklamer på nettet?
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Ved ikke





Overvejende/Helt uenig





Hverken/eller





Helt/Overvejende enig





så jeg kan handle billigere ind





Er du enig eller uenig i følgende udsagn: Reklametryksager gør mig i stand til at finde de gode tilbud, 
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62% Helt/Overvejende enig





Ved ikke
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så jeg kan handle billigere ind





Er du enig eller uenig i følgende udsagn: Reklametryksager gør mig i stand til at finde de gode tilbud, 
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En at kigge i reklametryksager





Er du enig eller uenig i følgende udsagn: Det er meget hurtigere at søge efter gode tilbud på Internettet 
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